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AKTIONSPLAN 2019/2020

,"T'_) TOURISMUS ALS MOTOR DER ENERGIEWENDE

— Verstérkt Tourismusdestinationen zu Klima- und Energie-Modellregionen

entwickeln

— Erneuerbare Energiegemeinschaften als Chance fir Tourismusbetriebe

ZIEL IST
EIN NACHHALTIGER TOURISMUS
UNTER EINBEZIEHUNG

und -destinationen, Férdermaglichkeiten z B. im Rahmen des
100.000-DacherPhotovoltaik- und Kleinspeicher-Programmes
— Osterreichisches Umweltzeichen im Tourismus durch mafigeschneiderten

Zugang fur Betriebe und Destinationen starker etablieren

DER HEIMISCHEN BEVOLKERUNG

UND DER GASTE.




Regilerungsprogramm 2020 — 2024

* Osterreich als Vorreiter eines verantwortungsvollen und ressourceneffizienten
Tourismus positionieren.

Osterreich Werbung — Sonderbudgets ... vorranging fiir nachhaltigen Tourismus

OHT - Finanzielle Unterstiitzung fiir den Prozess zu umweltzertifizierten Hotels

e Konzepte flr die Vermeidung von Overtourism

touristische Entscheidungen unter Einbindung der lokalen Bevolkerung

* Forcierung von Angeboten zur umweltfreundlichen Anreise und Mobilitat vor Ort

Umweltgerechte und wirtschaftliche Strategie im Umgang mit Beschneiung in
Skigebieten
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Inhalte der Richtlinie

e Nachhaltigkeitsstrategie und Leitbild
e Planung und Entwicklung

* (Angebote und Werbung
* Partnerbetri

Destinationsmanagement

14 MUSS, 10 Soll, 38 Punkte
(min. 4)

oQ: GSTC

Global Sustainable Tourism Council

Soziodk A " e Regionalwirtschaft und Infrastruktur
oziookonom. Auswirkungen e Ausbildung und Arbeit SUSTAINABLE e“"e.ALS

7 MUSS, 12 Soll, 30 Punkte DEVELOPMENT s,
(min. 4)

Diversitat, Barrierefreiheit

fairer Handel The European Tourism

Indicator System

Klimaschutz und Klimawandelanpassung

Umweltschutz Naturschutz und Biodiversitat, Landschaftsschutz JGREEN
33 MUSS, 25 Soll, 90 Punkt Energie © DESTINATIONS

(min. 12) . )
Wasser, Abfall, Luft, Larm, Licht

SE sy
Erreichbarkeit bei Anreise
Mobilitat vor Ort

Kooperationen und Angebote

Mobilitat

3 MUSS, 5 Soll, 25 Punkte
(min. 4)

Kulturglter und immaterielles Erbe
traditionelle und zeitgenossische Kultur
Besuchermanagement

Kultur

6 MUSS, 3 Soll, 10 Punkte
(min.2)




Bereich Management

Alle touristischen Aktivitaten, die von der Destination und ihren Partner:innen
angeboten werden, sowie weitere Freizeitaktivitaten

i (z.B.
hinsichtlich Auswirkungen auf Okosysteme, Naturraume, Arten und deren

Lebensraume, Umweltressourcen, Lebensqualitat der Bewohner, nachhaltiges

Einkommen der Bewohner etc.).

Aus der Bewertung werden (ggf. zusammen mit Behorden und Partner:innen)

erarbeitet.

Die Destination Uberpruft regelmaRig die identifizierten Mallnahmen zur
Verringerung der Auswirkungen und Verbesserung der Wirkungen.




Bereich Management

Mindestens 30% der von der DMO/dem TVB/dem Destinationsmarketing
beworbenen touristischen Angebote sind sanfte/nachhaltige Angebote.

40% oder mehr der von der DMO/dem TVB/dem Destinationsmarketing
beworbenen touristischen Angebote sind sanfte/nachhaltige Angebote:
1 Punkt fir jede 10% (max. 5 Punkte)




Weitere BerUhrungspunkte guswan

| Memsgememt

MUSSMAS  |nformation der Giste zu Nachhaltigkeitsaktivititen
SOLL MA11 Beteiligung und Feedback von Gasten

SOLL MA22 Organisation nachhaltiger Veranstaltungen
SOLL MA23 Kooperation mit umweltzertifizierten Reiseveranstaltern

MUSS MAL7 Anforderungen an Werbung, Informationsmaterial und Souvenirs
SOLL MA18

SOLL SO4 MalRknahmen zum Ausgleich saisonaler Schwankungen der
Wirtschaftsleistung

MUSS SO5 Bestandserhebung der touristischen Dienstleister
MUSS SO10 Unterstlitzung lokaler Unternehmen

SOLL SO11 Kooperation zwischen Tourismus und Landwirtschaft



Weitere BerUhrungspunkte uwswan
_ Biodiversitat, Natur- und Landschaftsschutz

SOLLBN 11 Kommunikation, Kooperationen und Projekte mit nachhaltig
wirtschaftenden landwirtschaftlichen Betrieben

MUSS BN13  Erfassung (und nachhaltige Entwicklung) der touristischen und
SOLL BN14  Freizeit- Naturnutzung

SOLL BN 19 Sensible Freizeitaktivitaten in der Natur

MUSS BN 20 Grundlegende (und weitere) Besucherinformation zur Natur der
SOLL BN21  Destination

MUSS BN 24  Touristische Angebote zur Naturerfahrung

MUSS BN 25  Ausschluss von bestimmten touristischen Angeboten aus der
Kommunikation der Destination



Weitere BerUhrungspunkte uwswan
 Kewr

MUSS KU4 Pflege des immateriellen Kulturerbes
SOLL KU5 Forderung der zeitgenossischen Kunst und Kultur

MUSS KU9 Angemessene Kulturinterpretation

S

SOLL MO5 Kooperationen mit Dienstleistern zu nachhaltiger Mobilitat
SOLL MO7 MobilitatsmaBnahmen in der Destination



Danke flr lhre Aufmerksamkeit!
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